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(@] 01 Tod 0 F= T o1 = 1Y/ o | = SO UPPRPTRSPPRPN 1
Pravidla pro vdechny typy Danmer.............oi oo 1
Pravidla pro pouziti externich KBd.............cooouiiiiii e e 2
Technické SPeCIfIKACE KIBALIV ..........ueuiit e 2
Zpuasob definice prokliku vychazi z oficidlni defini@PIR:.............oo e, 3
SPECITIKACE PrO ILAYET .. .ot eemmm ettt e e e e e e e e e e e et e et bbe e e e e e e eeennnnns 4
SpecCifikace Pro PRIANEK............ooiiiiiiiiiiiiiiiii ettt a e 5
Délky textu (neni-li v ceniku uvedeno jiNak) .........ooooeeeiiiiiiii 5
OTAZKY ..o e e e e e e e e e e e e e e e aaaaaaaas 5
L@ 0 | - V.4 Y 5
Doporweni pro pipravu cilovych URL fi pouZiti Google Analytics: ............ooooiiirivivinennnnns 6

Obecna pravidla

- Souhrn pravidel jejichz dodrZzeni je zakladnifadpokladem k schvaleni a nasazeni banner
prostednictvim reklamniho systému.

- Tato pravidla maji slouZit jako voditkdipvorb¢ bannet a jejich dodrZeni zarowie
zjednodusSuje cely proces nasazovani reklam.

- Pripadné vyjimky musi byt vZdieSeny individualé.

Pravidla pro vSechny typy banner a

Neni-li uvedeno jinak, plati nasledujici:

- reklama nesmi bytifiis agresivni, ve smyslu cbri a blikani - za agresivni banner je
povazovana kreativa, kterd ve velmi kratk&asovém intervalu (kratSim nez 1 i)
vyrazré méni barvy, nadpisyi jiné vyznamné grafické prvky, které mohou uzivate
vyruSovat pi praci se strankou,

- nesmi obsahovat vulgarisniyjiné neetické prvky,

- nesmi pekratit povolené datové limity stanovené v aktualnintméan ceniku,

- musi mit spravné rozry na pozadovanou pozici dle aktu&fratného ceniku,

- bannery musi byt dost& vizualné odliSeny od obsahu stranky po celou dobu zobrazeni
(animace) naip ohranéujicim rAmeékem, barvou pozadi apod. Ratak pog. pozadi musi
byt rovné, nikoliv zvigné nebo jinak upravené,

- nesmi obsahovat ovladaci prvky opgriah systém

- nesmi vypadat jako systémové hlasky,

- nesmi obsahovat zvuky, vyjimkou je pouze Video leann

- nesmi napodobovat brandy weBMP¢i partnerskych sluzeb,

- pokud neni dohodnuto jinak, nesmi obsahovat forreula

- flashové bannery mohou byt do verze 9 a musi obsaluefinici prokliku dle specifikace
SPIR (http://www.spir.cz/reklamni-formaty)

- flashové bannery maji mit pe¥nastavenou barvu pozadi (hafptografie, barevna
plocha), protoZe se do stranky mohou vkladat wsparentnim rezimu.

- I-layer musi obsahovat funkci Zéivna viditelném mist(kiizek s popiskem "zdit", poloha
tlagitka zavisi na specifikaci reklamniho formétu),

- pri reSeni specialnich reklam je nutna spoluprace srotkyoSMP (kontakt poskytne
obchodnik, ktery reklamu viguje),

- bannery ve forméatu Flash nesmi extrématzovat CPU, jako referéni stroj je bran
pocitag s CPU Intel Celeron 1300Mhz s 512 MB RAM

1/6



§3sanomalViedia

0 pro tuto podminku se dopaiuje velicina Frame rate v maximalni hoda@s,
kreativy v HTML formatu a prvky které obsahuji negindatow prekratovat limity pro
dany format:

0 zapaitava se veskera datova velikost (html kéd, veSkeafika a grafické prvky),
veSkeré interaktivni funkce banneru se mohou spop8tsetrvani kurzoru na banneru min.
1 vtdinu.

Pravidla pro pouziti externich kéd

standard# jsou gijimany externi kobdy Gemius a BBmedia,

Vyhrazujeme si pravo odmitnout kédy, které nebusjaiiovat podminky standardni
funkénosti,

jeden externi kod fize zobrazovat pouze jeden banner. Pokud je poZadaveobrazeni
n¢kolika riznych banner, je nutné dodatifslusny pdet kodi,

veSkeré bannery zobrazované predhictvim externich kddmusi mit nadefinovan proklik
do "_top", u bannérumisenych na strankach vyzadujicictitpaSeni musi byt nastaven na
"_blank" (nap.: BonusKlub, BonusProgram atp.),

pii zobrazeni progednictvim javascriptového rozhrani neni u exterkiadi povoleno
pouzivani elementu IFRAME na Zadné drovni,

externi kody nesmi figobovat chyby ve strankach (zobrazeni ani javasud),

externi kody a jejich kreativy nesjhdatow prekratovat limity pro dany formét,

veSkeré interaktivni formaty Ize realizovat pourespednictvim kddu reklamniho systému
SMP, nikoli prostednictvim externich kdd

pokud bude banner prodan na prokliky, musi bytaragko kreativa, nikoliv jen jako
externi kod,

bannery zobrazované pristnictvim externich kddnelze po schvaleninit, bez
piedchozi konzultace &ipadré opitovného schvéleni,

externi kéd neni povolen pro zobrazeni na PromerSe.

Technické specifikace kreativ

banner musi byt kompatibilni s wmode="transparent",

barva pozadi neni definovangp document properties, ale je nutné viityarvek (podle
rozmeru banneru), kterého barva bude barvou pozadi bamneobrazuje se po celou dobu
trvani animace v jeho nejnizsi vrstv

fidici skript musi byt napsan tak, aby vyhovovahdtadu SPIR a mohl byt vloZen
kamkoliv do stranky (v sekci body), v jednom réjst gresto byl plg funkeni,

neni-li skript pl funkéni ve vSech prohlizéch, musi byt upraven tak, aby v ostatnich
prohlizetich negeneroval chybu skriptu, neruSil zobrazeding&ly apod.,

z tagu body nelze funkci inicializovat - inicial@atedy musi byt proveden&impo z kédu
skriptu vloZzeného ve strance,

jde-li o reklamu omezenou pomoci cookiesi@ba, abyidici skript nejdiive otestoval,
jestli je v konkrétnim fpact v prohlize€i uzivatele ukladani cookie povoleno,

0 plati zejména pro iLayery, interstitialy atp.,

0 V piipad, Ze tomu tak neni, nesmi se reklama v takovémligashzobrazit,
nestandardni formy reklamy musi byt zawapntvrzeny nejméh2 pracovni dny {ed jejich
pozadovanym spudtim, podkladyiidici skript, obrazky, soubory .swf atd.) musi byt
dodany nejméh5 pracovnich dinpredem.

Informace zde uvedené jsou pouze oriémitakonkrétni podminky budou proto&dny (i
dojednavani kampani.
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Zpusob definice prokliku vychazi z  oficialni definice SPIR

SKRIPT v actionscript2 na objektu 'button’ pro ptiuZreklamnich systémech:

on (release) {
if (_root.clickthru == undefined && _root.clickTadg
_root.clickthru = _root.clickTag;

}

if (_root.clickthru == undefined && _root.clickTAG)
_root.clickthru = _root.clickTAG;

}

if (_root.clickTarget == undefined) {
_root.clickTarget ="_top";

}

getURL(_root.clickthru, _root.clickTarget);

}

ACTIONSCRIPT2 implementace/vyvojovéa priedi: Macromedia FLASH5-8 ( MF5, MF MX,
MX2004, F8), Adobe CS3/9 a CS4/MréZimu AS2), SWiSH Max2
AS2 je doporgovand verze!

Alernativni syntaxe pro jiné verze ACTIONSCRIPT oatyvojova progedi.
1. Adobe CS3,4 (9,10) + AS3 (actionscript3)

2. Flash v4 (actionscriptl)

(http://www.spir.cz/reklamni-formaty)
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Specifikace pro iLayer

iLayer je reklamni format nabizeny pouze na homepegpu. Sestava ze dvou barinédy maly
banner (spoust) je na strance zobrazovan stale a velky banrfayéiF) se zobrazi 1 uzivateli
automaticky 3x za tyden (s minimalni dobou meziraabnimi 24 hod.)

Technickeé specifikace:

datova velikost
SWF,JPEG,GIF 450x40 do 10 kB bez animace rameek
(staticky) 1px

> > datova . >
forméat rozmér . animace ostatni
velikost
SWF

450x200 do 30 kB animace neomezena rameiek 1pxl;
tlagitko pro zaveni iLayeru ve tvaru:
slovo "zawit" + symbol Kizku

Action Script banneru dle SPIR

SpousE¢ onmouseover a onmouseout
on (rollOver)

if (_root.activex ==1) {

fscommand( _root.prefix + "_starterin" );

}else {

getURL( "javascript:" + _root.prefix + "_starter)h(_self* );

}

on (rollOut) {

if (_root.activex ==1) {

fscommand( _root.prefix + "_starterOut" );

}else {

getURL( "javascript:" + _root.prefix + "_starter@)it"_self*);

}

iLayer - slovo "zaviit" + k FiZzek na zaweni
on (release) {

if (_root.activex ==1) {

fscommand( _root.prefix + *_close" );

}else {

getURL( "javascript:" + _root.prefix + "_close()" self* );

}

}

Proklik banneru:

on (release) {

if (_root.clickthru == undefined && _root.clickTap{
_root.clickthru = _root.clickTag;

}
if (_root.clickthru == undefined && _root.click TAG {
_root.clickthru = _root.clickTAG;

}
if (_root.clickTarget == undefined) {
_root.clickTarget = "_top";

getURL( _root.clickthru, _root.clickTarget);
}

* umistni v samostatné horni vrgtv
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Specifikace pro PR ¢élanek

PR¢lanek se zobrazuje v rubrice, do které tématickif fmay. Kafe.cz > Chci daofe vypadat >
Kosmetika) a nadazenych rubrikach (Kafe.czGhci dobi‘e vypaday.

Anotaceclanku je skrz cely web vkladana reklamnim systéra€asové obdobi umisti anotace
je dle objednavky.

V rubrice Zistavaclanek na neomezenou dobu a je tedy dohledatelr§dyadle kitovych slov,
nag. i z vyhledavaa.

Délky textu (neni-li v ceniku uvedeno jinak)

Ideal Maximum
Titulek Pokud neni, vytvid redakce, fip. zkrati | 20 25
Perex Pokud neni, vytvid redakce, fip. zkrati | 90 200
obrazek anotace Pokud neni, vytvid redakce, fip. upravi 90x60 pxI.
Text cca 1-2 strany A4 ve Wordu 2500 3000 etre
(pri fAdkovani 1,5 a pismu Times New | véetns mezer
Roman 12) mezer

(znaky etné mezer)

Obrazky

Minimalné 1, maximalg 3-5 obrazk. Dodany format JPG nebo GIF, min. 500 b&itky (neni
nutno vice nez 2000 bdd- bude pip. zmenseno).

Odkazy

Na konci¢lanku je napsano ,Zdroj: Nazev firmy“ a navic jezno i do¢lanku vloZzit jederti vice
odkazi (stejny odkaz max. 3x). Odkazy se oteviraji do&dmmvokna a je mozZno na nna p@et
zobrazeni detailtlanku aplikovat nstici kody.
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Doporu €eni pro p Fipravu cilovych URL p Fi pouziti Google
Analytics:

V ptipadech, kdy subjekt realizujici reklamni kampa webech SMP pouZiva na cilovych
strankéch, nebo prodreni statistik systém Google Analyticsibe dojit k situaci, kdy v rdmci
svého ngieni zaznamena rozdil hodnot zaznamenanych pomodi g@#ovnani s hodnotami
emisnich systéeiSMP.

Tato situace je dana tim, Ze cilova url jsou zadavez paramatr To znamena, Ze \fipad
pouziti GA Referer naf.: sanoma, estranky, kafe atp., tyto nejsou zaznamea misto nich je
uvedeno pouze "adocean.pl", coZ&r@aw pouze emisni systém pouzivany nasi sfpralsti.

DoporuwenymieSenim situace je pouziti tzveujicich parametrv cilovych URL.

Priklad:
cilové URL klasicke (&2né), bez uujicich parametr, které vede fimo na cilovou webovou
stranku: http://www.domena.cz/adresa/stranka.html

Doporu¢eny postup a Uprava cilového URL pi pouziti GA (vzorova ukazka)¢.1:
http://www.domena.cz/?utm_source=Sanoma&utm_mednanrer
V tomto gipack priSel nav&vnik pres Sanoma a bannerovou karmpa

Doporu¢eny postup a Uprava cilového URL pi pouziti GA (vzorova ukazka)é¢.2:
http://www.domena.cz/?utm_source=KafeCZ&utm_medibarmer&utm_term=skyscraper.
V tomto gripack prisel nAv&vnik z webu Kafe.cz a klik na banner typu skyscrape

kde ugujici parametry jsou:
* Povinné paramertry:
o utm_source: odkazujici zdroj, tedy jm@rebuci reklamniho systému. N&glad (Sanoma,
KafeCZ, eStrankyCZ)
o utm_medium: specifikujte, o jakou kamhga jedna, tedy zda jde o banner, placeny odkaz a
podobré

* Nepovinné parametry:
o utm_term: duje konkrétni reklamni prvek, typicky ozfemi kreativy
0 utm_content: &uwje verzi inzeratu
0 utm_campaign: jmérinterni ozn&eni konkrétni kampan nag. "image kampa' nebo
“"celorani produktova komunikace"

Uréujici nepovinné parametry sittte objednavatel kampanrcit a definovat dle svého uvazeni a
potieby.

NefastjSimi parametry byvaji tyto hodnoty:
* interni ozndeni kampa#
* médium na kterém bannet#d
* format, rozngr formétu
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